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 بینی اولیه ریسک پیش

بینی کل بازار، اولین مرحله در ایجاد یک استراتژی به حساب  پیش

ریزی شروع  آید. هنگامی که این بخش پایان یافت، فرآیند برنامه می

بینی تقاضای کل را  خواهد شد. در ادامه، هر یک از مراحل پیش

 توضیح خواهیم داد.

 تعریف بازار  قدم اول:

بینی، تقسیییت تیقی کی ب  ی  بی                  قدم دوم در پیش   

هی ب     ه ب اصلی آن ب  منظور اجراب تیلیلییی              مؤلف 

ه ب تیقی کی ب       جداگ ن  است. براب جدا  ردن بخش      

  ، ب ید دو معی ر را در نظر داشت. اول، بی یید هیر           

اب  وچک و همگن ب شد    عیوامی             بخش ب  اندازه  

ملرک تق ک ، همواره در سراسر اجزاب مختلی  آن          

اب    بخش، ق ب  اعم ل ب شد. دوم، هر بخش ب  انیدازه          

بزرگ انتخ ب شود    ارزش اجراب تللی  را داشتی       

 ب شد.  

ه  بست  ب  نوع قضی و    البت ،  وچکی ی  بزرگی بخش   

تواند از نوع قضی و  ویود           افراد دارد. هر فردب می     

ه ب ج یگزین نیییز        بندب  براب در نظر گرفتن تقسیت    

 استف ده  ند. 

بینی، تعری  ب زار    ب  صور  ج مع و       بهترین   ر در اولین مرحل  پیش     

اب وسیع ب شید      ش م  است. ملدوده تعری  شده براب ب زار ب ید ب  اندازه          

   تم م مشتری ن احتم لی را دربر گیرد. ب  این تیرتیییه، هیت عیوامی                       

شوند و هت ریسک ظهور ن گه نی ملیویو         ملرک ب  ووبی شن وت  می    

هی ب مشی بیهیی         ی بد. ملوو   ج یگزین، ب  گزین        ج یگزین   هش می  

شوند    امک ن دارد مشترب ب  ج ب ملوول شم  مورد استف ده             اطلاق می 

 قرار دهد. 

های اصلی  قدم دوم: تقسیم تقاضای کل به مؤلفه



 ننید،    اب اتک  می    ه ب تک نقط     بینی  مدیرانی    بر پیش   

ه ب بزرگی قرار وواهند گرفت. در          در معرض ریسک  

ه ، امک ن اشتیبی ه شیدن بیرویی از                بینی  این نوع پیش  

متغیره ب اقتو د  لان وجود دارد. علاوه بر ایین، اگیر             

تغییراتی در روند ب زار پیش بی یید، حیتیی بی  اجیراب                 

ه  نیز امک ن اشتب ه بودن فرکی   اتخی            بهترین تللی  

شده براب دیگر عوام  ملرک تق کی  وجیود ویواهید              

داشت. ب زاری ب نی    عوام  ب لقوه مؤثیر در تیغیییییر                

گیییرنید، بیهیتیریین             بینی را در نظر می      چشمگیر پیش 

هی  و        نند. شینی سی ییی ریسیک            برآورده  را ارائ  می   

هی ب     تغییرا  احتم لی از قبی  پیشرفت تیکینیولیو ب          

هی ب     مل سب تی، رق بت صنعتیی و سی ویتی ر هیزیینی               

تر از دییگیران         ننده، براب چنین افرادب ملتم       تأمین

بینی اولیی ، تیعییییین         رو، پس از اتم م پیش است. از این 

 میزان دقت آن چ لش بعدب وواهد بود.     

 

 

 

بینی عوام  ملرک تق کی  در هیر            قدم سوم، درک و پیش    

تیوان از       ه  است. در این میرحلی ، میی             بندب  یک از دست   

ه ب آم رب )م نند رگرسیون( براب تیعییییین د یی                  روش

تغییرا  تق ک  در طول زم ن استف ده  رد ام  ایین تینیهی                 

تر، هنگ می است  شود. چ لش سخت شروع   ر ملسوب می

ه ب مرتبط    ه  را بررسی  نید و رگرسیون          بخواهید داده  

 ب  عوام  دیگر را بی بید. 
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